《经济贸易展览会  数据统计》
Trade exhibition-Statistics
1  范围
   本标准确立了经济贸易展览会主要数据的收集、整理、计算、和发布规则。
   本标准适用于经济贸易展览会的数据统计工作。
2  规范性引用文件
   下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于文件。
GB/T 26165----2010  经济贸易展览会  术语
3  统计规则
3.1  观众数据
3.1.1  指标分类
   观众数据主要包括观众人数、参观人次、专业观众人数、专业观众参观人次、境外观众人数、境外观众参观人次、观众比例指标。
3.3.1  观众人数与参观人数
3.1.2.1  对观众的判定应符合GB/T 26165----2010中2.3.9的定义，组织者、展览场所、服务商、参展商（含专场，不包含预展）到展览会结束日的全过程。
3.1.2.3  统计观众人数时，多次参观展览会的同一观众，统计为1位观众。
3.1.2.4  统计观众人数时，多次参观展览会的同一观众，按其进入展览会的次数统计，但同一日内最多统计为1次。
3.1.3  专业观众数据
3.1.3.1  对专业观众的判定应符合GB/26165----2010中2.3.10的定义。
3.1.2.2  展览主（承）办单位应在展出前根据展览会主题和参展商业目标等因素预先设定专业观众的判定规划，并在专业观众人数统计时严格遵照执行。
3.1.3.3  统计专业观众人数时，多次参观展览会的同一专业观众，统计为1位专业观众。
3.1.3.4  统计专业观众参观人次时，多次参观展览会的同一专业观众，按其进入展览会的次数统计，但同一日内最多统计为1次。
3.1.3.5  设置观众登记系统的展览会，应通过观众登记系统统计专业观众数据。
3.1.3.6  未设置观众登记系统的展览会，应由独立的第三方机构通过抽样调查统计专业观众比例，并出具书面报告，报告可根据需要给出由专业观众比例换算而成的专业观众人数GB/T 30521---2014
3.1.4  境外观众数据
3.1.4.1  对境外观众的判定应符合GB/26165----2010中2.3.12的定义。
3.1.4.2  境外观众的判定依据为观众登记的通信地址或身份证明，其中任一信息显示为境外的，判定为境外观众。
3.1.4.3  统计统计境外观众人数时，多次参观展览会的同一境外观众，统计为1位境外观众。
3.1.4.4   统计境外观众参观人次时，多次参观展览会的同一境外观众，按其进入展览会的次数统计，但同一日内最多统计为1次。
3.1.4.5  设置观众登记系统的展览会，应通过观众登记系统统计境外观众数据。
3.1.4.6  未设置观众登记系统的展览会，应由独立的第三方机构通过抽样调查统计境外观众比例，并出具书面报告，报告可根据需要给出由境外观众比例换算而成的境外观众人数。
3.1.5  观众比例
     在统计观众中的某一群体（例如专业观众、境外观众等）占观众总数的比列时，应当使用观众人数比，而不应当使用参观人次比，其计算公式：

。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。（1）
式中：






3.1.6  抽样调查要求
   以获取境外观众人数或专业观众人数等数据为目的，所进行的观众抽样调查工作应满足如下要求：
a) 抽样时间贯穿展览会所有正式开放日；
b) 抽样地点覆盖展览会所有出入口，一旦设定后在抽样过程中保持不变；
c) 样本数量不少于2000人；
d) 调查结束后形成书面报告，明示样本数量、抽样时段和地点、数据来源、计算方法、并包含所有原始记录。
3.2  参展商数据
3.2.1  指标分类
参展商数据暴扣参展商数量、境外参展商数量、国家展团数量、参展商比例指标。
3.2.1  参展商数量
3.2.2.1  与展览主（承）办单位签订参展商合同并被列入展览会参展商名录的组织或个人，应作为一个独立单元计入参展商数量。签订参展商合同但未出席展览会的参展商，不计入参展商数量。
3.2.2.2  租赁并使用多个独立展台的参展商，在同时满足一下条件时，可按照其设立展台的分区数目作为多个参展商计入参展商数量；
————主（承）办方单位为展览会设立了多个分区，用以展示不同类别的产品；
————该参展商在一个以上的分区中分别设立了独立的展台；
————该参展商在每个分区中展示的产品与服务均符合该分区类别。
3.2.2.3  为展览会提供餐饮、展台搭建、技术支持、导游等服务的组织或个人不计入参展商数量。
3.2.3  境外参展商数量
   注册证明在境外的参展商、及注册在境内、但企业性质为外商独资企业的参展商，计为境外参展商。
3.2.4  国家展团数量
   对国家展团的判定应符合GB/T 26165---2010中2.3.8的定义。
3.2.5  参展商比例
   在统计参展商的某一群体（如境外参展商）占参展商总数的比例，应当使用参展商数量比。其计算公式为：


式中：

；




3.3  展览面积数据
3.3.1  指标分类
   展览面积数据主要包括展览净面积、展览总面积等指标。
3.3.2  展览净面积为展台净面积之和，应以展览主（承）方单位与参展商签订参展合同上所注明的展台面积为准，不应包含走道等公用区域。
     注：参展合同中注明的展台面积可包含赠与及交换面积。
3.3.2.2  因任意原因导致某个参展合同不能履行的，该合同中涉及的展台面积视为无效。
3.3.2.3  展览净面积的计算公式为：


式中：

展览净面积，单位为平方米（m2)；

第i个合同的展台面积，单位为平方米（m2)；

参展合同总数。
3.3.3.  展览总面积
3.3.3.1   展览总面积为展览活动实际使用的全部场地面积，计量单位平方米（m2)、展览场馆属的办公区域、餐饮区域、仓储区域面积等不计入展览总面积。
3.3.3.2   展览场馆中租用整个展厅的，应以展厅的设计使用面积作为计算依据。
3.3.3.3.  展览场馆中租用部分展厅或室外场所的，应以在该区域内的展台面积乘以适当的系数作为计算依据。该系数通常取2.2.
3.4  年场馆出租率数据
3.4.1  年场馆出租率是指展览场馆咋一个自然年度内实际出租的室内面积总和与其可供出租的室内面积总和百分比。
3.4.2  年场馆出租率的计算公式为：


式中：
Y------年场馆出租率；
m-----展览场馆在一个自然年度内举办的展览会总数；
Si------第i个展览会租用的展览场馆室内面积，单位面积为平方米；
Ti------第i个展览会租用展览场馆的天数；
Sd-----展览场馆单日可供出租的室内面积，单位面积为平方米。
3.5  展览收入数据
3.5.1  指标分类
  展览收入数据主要包括展台的销售总额、展台销售均价、展览营业收入等指标。
3.5.2  展台销售总额
3.5.2.1  展台销售总额应为展览主（承）办单位在一次展览会中销售展台的全部收入，应等于全部售出展台的销售价格之和。
3.5.2.2  展台销售额应以人民币为统一结算单位额，计算单位为元。
3.5.2.3  展台销售价格应以展览主（承）办单位与参展商所签订合同注明的展台价格为准。
3.5.2.4  参展合同中以其他货币作为结算单位的，应将展台价格以签订合同当日的汇率，折算为后计入展台销售额。
3.5.3  展台销售均价
3.5.3.1  展台销售均价为每平方米展台面积的平均销售价。
3.5.3.2  展台销售均价的计算公式为：


式中：

展台销售均价，单位为元每平方米（元/m2）；

展台销售额，单位为元；

展览净面积，单位为平方米（m2）。

3.5.4  展览营业收入
  展览营业收入应为展览会的展台销售总额与展览会其他资源（如广告、赞助、门券、会刊及相关电子商务等）的销售之和，计量单位为元。
4    展览会数据统计报告
4.1   在展览会结束后的一个月内，展览主（承）办单位应依据本标准要求编制统计报告，并提交给展览会的审批成备案单位。
4.2   展览会统计报告中应至少包含3.1、3.2、3.3中规定的全部数据，并可包含3.5中规定的数据，还可根据实际需要，在统计报告中增加其他数据。
4.3   展览会统计报告的格式可参考表A.1及表A.2。
4.4   展览主（承）办单位应当建立展会数据统计工作的内部审核制度，指定专职部门对数据收集、整理、计算和发布等工作进行监督审核。
4.5   各级各类展览会审批或备案单位可聘请具备相关资质的独立第三方机构对展会数据统计工作进行审核。
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