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前言 Introduction
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一、旅游目的地定义第一节 旅游目的地概念

从传统的旅游
理论来看，旅
游目的地更多
地是从地理意
义上来进行分
类，比如按照
城市、地域等
进行分类。英
国学者霍洛韦
指出具体的旅
游胜地、一个
城镇或整个国
家或者地球上
一片更大的地
方都可以成为
旅游目的地。
布 哈 利 斯
（2002）把
旅游目的地的
范围设定为一
个特定的已知
地理区域，在
这个区域当中
旅游消费者被
看作是一个政
府框架，这个
政府框架是独
立的、完整的、
且有统一旅游
业管理和规划。

2004年世界
旅游组织确切
的将旅游目的
地定义为物理
空间，在这个
空间内平均每
个游客起码待
一个晚上，这
个空间包括旅
游产品和服务，
是具有地理区
域和行政界线
的，可以通过
影响市场竞争
力等方面要素
来体现管理活
动、形象和旅
游者满意度。



根据以上讨论，可以把旅游目的地定义为：旅游目的地是指能够对一定规模旅
游者形成旅游吸引力，并能满足其特定旅游目的的各种旅游吸引物、旅游设施

和服务体系的空间集合

保继刚（1996）指出，旅游目的地
是旅游者停留活动的地方，是指附
着在一定地理空间上的旅游资源 ，
并且将其基础设施及相关设施统一

联系在一起。

崔凤军（2002）提出，旅游目的地
是一个拥有统一整体形象的旅游吸
引物的开放系统。以空间尺度作为
衡量标准，旅游目的地可以划分为

不同类型。

一、旅游目的地定义第一节 旅游目的地概念



二、概念的扩展

系列概念

• 长住地

• 出发地

• 过境地

• 集散地
对应的概念

• 旅游目的地有别于长住性的目

的地

• 旅游目的地所对应的是客源地

• 客源输入地与输出地的概念

概念的深化

• 地理概念

• 知觉性概念

第一节 旅游目的地概念
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一、坎恩五要素观点第二节 旅游目的地构成要素

需求



二、库珀的4A观点观念第二节 旅游目的地构成要素

二

三

旅游
目的地

吸引物
Attractions



第一节 旅游目的地概念 三、魏小安和厉新建的三要素说第二节 旅游目的地构成要素
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吸引要素

服务要素

环境要素



旅游吸引物 人类聚落

第二节 旅游目的地构成要素 四、邹统钎两大核心要素论
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 有独特的旅游吸引物

 有足够的市场空间和市场规模支持

 能提供系统 、 完备的旅游设施和旅游服务

 要有目的地当地居民的认同 、 参与并提供各种支持保障

第二节 旅游目的地构成要素 五、旅游目的地要素的核心内容



以吸引物的资源
特性划分

按照旅游活动性
质划分

按照空间、时间、
功能分类

按照目的地的构
成特征分类1 3

2 4

5

邹统钎分类法

第三节 旅游目的地分类



基本原则

第四节 旅游目的地研究理论

旅游目的地生命周期
理论 地方理论 旅游目的地竞争力理

论



基本原则

第四节 旅游目的地研究理论 一、旅游目的地生命周期理论

    

  

    
      1         

旅游目的地生命周期理论的产生

旅游地生命周期理论理论框架

 旅游目的地生命周期理论发展

2 3



第四节 旅游目的地研究理论 一、旅游目的地生命周期理论

（ 一 ）旅游目的地生命周期理论的产生

      一般认为，周期理论始于1963年克里斯托
勒发表的论文《对欧洲旅游地的一些思考：外
围地区—低开发的乡村—娱乐地》在论文中，
克里斯托勒阐述了他的观察发现，旅游地都在
经 历 一 个 相 对 一 致 的 演 进 过 程 ： 发 现
(Discovery)、成长（Growth)、衰落(Decline)。
1980年，巴特勒对周期理论重新做了系统阐述。

他将旅游地生命周期分为六个阶段：探索(Exploration)、参与(Involvement)、发
展(Development)、巩固(Consolidation)、停滞(Stagnation)、衰落(Decline)或
复苏(Rejuvenation)并且引入了使用广泛的“S”形曲线来加以表述



基本原则

第四节 旅游目的地研究理论 一、旅游目的地生命周期理论

（ 二 ） 旅游地生命周期理论理论框架



基本原则

第四节 旅游目的地研究理论 一、旅游目的地生命周期理论



国外对旅游地生命
周期理论的研究

第四节 旅游目的地研究理论 一、旅游目的地生命周期理论

（ 三 ）  旅游目的地生命周期理论发展

对旅游地生命周期演化理
论有效性的质疑

对于旅游地生命周期阶段
划分的质疑

对于影响旅游地生命周期
演化因素的质疑1

2

3



周期理论称谓 周期理论有效性和预测
功能的质疑

国内研究对周期理论的补充和完善

第四节 旅游目的地研究理论 一、旅游目的地生命周期理论

（ 三 ）  旅游目的地生命周期理论发展

2
1
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国内对旅游目的地生命周期理论研究



第四节 旅游目的地研究理论 二、地方理论

（一 )地方理论的理论内涵

（二 )旅游目的地的地方依恋研究（三 )旅游目的地地方意义研究



第四节 旅游目的地研究理论 二、地方理论

（一 )地方理论的理论内涵

地方与地方性、地方意义1

2



第四节 旅游目的地研究理论 二、地方理论

     

•   

（二 )旅游目的地的地方依恋研究

研究地方依附和旅游需求(尤其
是重游率)之间的关系

根据地方依附水平

不同区分不同行为

特征的旅游者

1

2



第四节 旅游目的地研究理论 二、地方理论

  1
2 3

       研 究 旅 游

者、居民赋予

旅游地的意义

的差异与冲突 ，

可以更合理地

开发旅游资源，

管理旅游地 

      研究旅游者赋予旅游地的意义，

可以了解旅游者的偏好，从而更好

地进行旅游产品规划和旅游地促销

       利用现象学和主题分析法获

得旅游者赋予旅游地的意义,将这

个意义结构作为一种基于旅游者

主观体验的旅游地评价

( 三 )旅游目的地地方意义研究



第四节 旅游目的地研究理论 三、旅游目的地竞争力理论



第四节 旅游目的地研究理论

（一）旅游目的地竞争力概念

      旅游目的地能够持续地为旅游者
提供满意的旅游经历 、并且能够不
断提高旅游目的地居民生活质量以
及旅游目的地其他利益相关者福利
的能力 ， 其表现形式为具有共同目
标市场的旅游目的地之间市场占有
率的大小和旅游收入的高低 。

三、旅游目的地竞争力理论



第四节 旅游目的地研究理论

（二）旅游目的地竞争力模型概述

三、旅游目的地竞争力理论

1. TDC综合模型 ——概念性模型



（二）旅游目的地竞争力模型概述

2. TDC核心因素模型 ——简约性模型

第四节 旅游目的地研究理论 三、旅游目的地竞争力理论



（二）旅游目的地竞争力模型概述

3. TDCM 构建——多视角模型

第四节 旅游目的地研究理论 三、旅游目的地竞争力理论



本章小结

       通过本章的学习，注意理解旅游目的地内涵。旅游目的地作为一

个复合系统，有着复杂的构成要素；同时结合时下热点问题，思考怎

样开展区域合作，打造全域型旅游目的地；旅游目的地的深刻内涵，

又以地方理论、生命周期理论和旅游目的地竞争力等三大理论基础为

支撑，运用理论达到解释和理解相关旅游目的地问题的目的。


