
旅游目的地开发与规划

u 旅游目的地资源调查与分类

u 旅游目的地空间结构规划

u 旅游目的地规划方法



第一节 旅游目的地资源调查与分类 一、旅游目的地资源概念体系

 旅游资源

       旅游资源是旅游业发展的物质基础，是旅

游开发的依据。在一定条件下旅游资源的类型、

规模、品质及其所处的区位条件是一个地区旅游

业发展的关键 ，往往决定着地方旅游发展的方

向、速度和规模。通常认为旅游资源主要包括自

然旅游资源和人文旅游资源
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保护旅游资源
 
 

第一节 旅游目的地资源调查与分类 一、旅游目的地资源概念体系

  旅游目的地资源开发目标

满足游客需求
 

获得经济效益



  旅游目的地资源开发原则

第一节 旅游目的地资源调查与分类 一、旅游目的地资源概念体系

 立足长远规划 ，明确阶段目标

 凸显资源优势 ，打造旅游品牌

 生态保护，可持续发展原则

 政府引导 ，市场运作原则

原则



第一节 旅游目的地资源调查与分类 二、旅游目的地资源的分类

基于资源成因的分类 基于资源性状的分类 其他分类法



三、旅游目的地资源的调查

2
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旅游目的地资源调查

的方法：

•  资料收集分析法

•  实地调查法

•  座谈访问法

•  现代科学技术法

旅游目的地资源调查

的内容：

• 旅游资源背景状况

• 旅游资源赋存状况

• 旅游资源开发状况

第一节 旅游目的地资源调查与分类



第一节 旅游目的地概念

内容

• 旅游资源价值评价

• 旅游资源开发条件评价
方法

• 定性评价方法

• 定量评价方法

• 国家标准综合评价法

第一节 旅游目的地资源调查与分类 四、旅游目的地资源的评价



 旅游区位论

 旅游系统理论

点-轴开发理论

 中心-外围理
论1 3

2 4

5

 圈层结构理论

第二节 旅游目的地空间结构规划 一、空间结构的基本理论



第一节 旅游目的地概念

• 旅游目的
地区域

• 旅游目的
地客源市
场

• 旅游节点 • 旅游区 • 旅游线路

第二节 旅游目的地空间结构规划 二、旅游目的地空间结构规划的关键要素



第一节 旅游目的地概念第二节 旅游目的地空间结构规划 二、旅游目的地空间结构规划的关键要素

（ 一 ）旅游目的地区域

      旅游目的地区域与旅游区的概念是不同的，旅游目的地区域是指

旅游者为了度过美好的闲暇时间所选择的参观游览至少过夜一次的具

有独特风情和风貌的特定区域。旅游者可以去这个特定的区域内不同

的旅游点并在不同的旅游点也至少过夜一次。旅游目的地区域的边界

与旅游方式和旅游特征紧密相连，旅游目的地区域或大或小，也许会

相互重叠，在一个旅游目的地，这些区域以不同的规模存在并与行政

边界密切相关。旅游目的地规划与设计者必须克服及重视旅游目的地

各区域之间的边界限制及旅游目的地内的行政区域边界所带来的各种

问题，特别是旅游土地使用规划问题，进行合理的空间规划布局。
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旅游需求的多样性

旅游目的地的可替代

客源市场的季节性

第二节 旅游目的地空间结构规划 二、旅游目的地空间结构规划的关键要素

旅游需求的可诱导性 5

4
对周围环境的敏感性

旅游市场的竞争性

（ 二 ） 旅游目的地客源市场



第二节 旅游目的地空间结构规划 二、旅游目的地空间结构规划的关键要素

（ 三 ） 旅游节点 旅游节点的形成是旅游目的

地形成的基础，一般由吸引

物聚集体及旅游服务设施这

两个相互联系的基本成分组

成。吸引物聚集体是旅游目

的地吸引力的要素。它的表

现形态为景点或景区，它对

游客的引力并不是各个吸引

物引力的简单相加，而是取

决于各个吸引物的自身吸引

力和它们的分布及协调状况。



第二节 旅游目的地空间结构规划 二、旅游目的地空间结构规划的关键要素

（ 四 ） 旅游区

      任何旅游目的地都由一些不同旅游主题的旅游节点和旅

游区域组成，如果一个区域内有某类特定的风格和旅游重点，

那么这个范围就称为旅游区。一个旅游区包含一个或多个相

似的旅游节点组成，旅游区的存在使旅游目的地有可能满足

不同类型的旅游者的多样性需求和旅游期望。 



第二节 旅游目的地空间结构规划 二、旅游目的地空间结构规划的关键要素

（ 五 ）旅游路线

       从本质上看，旅游线路设计是对旅游者经过旅游通道在客

源地与旅游目的地空间移动的设计，其中对旅游目的地停留空

间和消费空间的选择与组合是核心内容。停留和消费空间的中

心地即为旅游线路的节点。大中尺度观光型旅游线路通常以区

域旅游中心城市和交通枢纽城市为节点。
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旅游规划的原则

• 整体性原则

• 全面了解原则

• 综合分析和主导因

素分析性结合原则

• 旅游中心地原则

• 多级划分原则

• 可持续发展原则

• 科技创新原则

旅游规划的
必要性

 

旅游规划的目标

第三节 旅游目的地规划方法 一、旅游目的地规划概述



程序

第三节 旅游目的地规划方法 二 、旅游目的地规划的基本程序

 任务确定

 前期准备阶段

 规划编制阶段

 征求意见阶段

 规划评审阶段

 评审后修改

 规划的实施 、监控与修编



本章小结

原则

     （1）旅游目的地资源开发的目标主要有保护旅游资源、满足游客需求和
获得经济效益。
     （2）旅游目的地空间结构规划是为了充分利用旅游目的地的旅游资源，
缩小当地不同区域旅游差异，促进旅游目的地旅游产业的协调发展，加强区
域间的旅游合作，促进旅游经济持续稳定地发展，其理论基础主要有旅游区
位论、旅游系统理论、点—轴开发理论、心 —外围理论和圈层结构理论 。
      （3）旅游目的地空间结构规划的关键要素主要包括五个方面的内容：旅
游目的地区域、旅游目的地客源市场、旅游节点、旅游区和旅游路线。
      （4）旅游目的地只有编制科学的旅游规划，对旅游目的地旅游资源进行
有效整合，顺应旅游产业发展趋势，不断推动旅游目的地品牌形成，才能使
区域旅游竞争中立于不败之地。


